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T ürkiye’nin son elli y›l›nda, özellikle planl› dönemlerin bafllamas› ile
birlikte, kalk›nma planlar›nda, kalk›nma ve sürdürülebilir büyümeyi sa¤lamak
için, öncelikle,  sanayi sektörünün GSY‹H içindeki pay›n› art›rmak ve yap›sal
de¤iflimini sa¤lamak hedef al›nm›flt›r. Arzu edildi¤i kadar h›zl› ve yeterli olmasa
da Türkiye bu anlamda epey yol kat etmifl ve 1982 y›l›ndan itibaren sanayi
sektörü ekonominin ana sektörü haline gelmifltir.    

Buna karfl›l›k, son güncellefltirilmifl seriye göre sanayi sektörünün 1998
y›l›nda  %26,8 olan GSY‹H içindeki pay›, 2009 y›l› sonunda %18,9’lara kadar
gerilemifltir. Ekonomimizde, özellikle ticaret ve ulafl›m sektörlerinin geliflmesine
en büyük katk›y› veren sanayi sektörünün bu boyutta küçülmesi, sürdürülebilir
büyüme ve kalk›nma aç›s›ndan baz› fleylerin ters gitti¤ine iflaret etmektedir. Bu
nedenle sanayi sektöründeki bu çarp›k geliflmenin nedenleri üzerinde
hassasiyetle durulmas› gerekmektedir. 

Bu ba¤lamda, imalat sanayinin genel ekonomiye olan katk›s›n› tespit etme
çal›flmalar›na destek ve yard›mc› olmak amac›yla “‹malat Sanayinin Temel
Göstergeler Aç›s›ndan Yap›sal Analizi” çal›flmas›n› haz›rlam›fl bulunmaktay›z.
Çal›flmada imalat sanayi alt sektörleri itibariyle üretim içinde ne kadar katma
de¤er yarat›ld›¤›, bu katma de¤er yarat›l›rken kullan›lan mal ve hizmet
girdilerinde ne kadar yerli ve ne kadar ithal girdi kullan›ld›¤› tespit edilmeye
çal›fl›lm›flt›r. Bu analizlerin sonucunda da, katma de¤er ve yerli girdi kullan›m
oranlar› aç›s›ndan, imalat sanayinde ön plana ç›kan alt sektörler tespit edilmeye
çal›fl›lm›flt›r. Ayr›ca alt sektörlerin üretim içindeki paylar› ve yaratm›fl olduklar›,
istihdam gibi göstergelerin yan›nda, ihracat içindeki paylar› ve ihracata yönelme
e¤ilimleri gibi özellikleri de tespit edilmeye çal›fl›lm›flt›r.

Çal›flmam›z kapsam›nda, imalat sanayi alt sektörlerinin, analizlerde
kullan›lan ekonomik katk›, katma de¤er, ihracata odaklanma, üretim ve
istihdam gibi göstergeler yönünden, önem s›ras›na göre konumland›r›lmas› da
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yap›lm›flt›r. Çal›flma, imalat sanayi sektöründe öncelikli sektörleri belirlemeye
katk› sa¤layabilecek bilgiler yan›nda, bu sektörlere yeterli destek ve gereken
önem verilmesi durumunda sektörlerin ekonomideki yeri ve etkinli¤i konusuna
da ›fl›k tutmay› amaçlamaktad›r.

‹malat Sanayinin Temel Göstergeler Aç›s›ndan Yap›sal Analizi araflt›rmas›n›n
ilgili tüm kifli ve kurulufllar için yararl› olaca¤›n› ümit ediyor, araflt›rmada eme¤i
geçen Odam›z dan›flmanlar›ndan Erdo¤an Özötün, Doç.Dr. Ruhi Gürdal ve
Araflt›rma fiubemiz Uzman› Y›lmaz Uygun’a teflekkür ediyoruz.

Sayg›lar›m›zla,

C. Tan›l KÜÇÜK
‹stanbul Sanayi Odas›
Yönetim Kurulu Baflkan›
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G iderek zorlaflan küresel rekabet koflullar›nda üretimde verimlilik kavram›
özel bir önem kazanmaktad›r. Bugün art›k en az girdi ile en yüksek de¤eri
yaratmay› baflaran iflletmeler ve ekonomiler küresel rekabette ayakta
kalabilmektedirler. Küresel koflullarda rekabet eden Türk Sanayi de tüm
kaynaklar›n› en verimli flekilde kullanmak zorundad›r. Verimlilik art›fl› ayn›
zamanda ekonomik büyümeyi de h›zland›rabilecek bir etmendir.

Bu ba¤lamda eldeki imalat sanayi sektörü ile ilgili en son istatistiki
bilgilerden yararlan›larak kendine özgü bir çal›flma, “‹malat Sanayinin Temel
Göstergeler Aç›s›ndan Yap›sal Analizi” çal›flmas› haz›rlanm›fl bulunmaktad›r.

Çal›flmam›zda üretimde ne kadar katma de¤er yarat›ld›¤› ve bu katma de¤er
yarat›l›rken ne kadar yerli, ne kadar ithal girdi kullan›ld›¤› gibi sorulara cevap
verilmeye çal›fl›lm›flt›r. ‹thal girdiyi en az kullanan, en çok katma de¤er yaratan
ve üretimde daha fazla yerli girdi kullanan sektörlerin tasnifine gidilerek, yurt
içinde yaratt›¤› de¤er aç›s›ndan önde gelen sektörlerin tespitine çal›fl›lm›flt›r. Bu
tür analizlerin yap›lmas›nda endüstriler aras› hesaplar veya girdi-ç›kt› (input-
output) tablosu diye adland›r›lan tablolardan faydalan›lm›flt›r. En son girdi-ç›kt›
tablosu 2008 y›l›nda yay›mlanan 2002 y›l›na ait olan tablodur. Girdi-ç›kt›
tablolar› ekonomide üretim ve tüketim yerleri aras›ndaki karfl›l›kl› ba¤lant›y›
say›sal olarak veren bir analizdir.

Genelde girdi-ç›kt› tablolar›ndan elde edilen girdi/ç›kt› ve katma de¤er/ç›kt›
oranlar› befl y›l gibi sürelerde önemli farkl›l›klar göstermemektedir. Bu
varsay›mdan hareketle yeni tablo olmamas› nedeniyle çal›flmada 2002 y›l› girdi-
ç›kt› tablosundan elde edilen oranlardan yararlan›lm›flt›r.

‹thal-yerli girdi kullan›m› ve bunlara ba¤l› olarak hesaplanan ekonomik katk›
de¤erleri ve sektörel katma de¤er hesaplamalar›nda 2002 y›l› Girdi-Ç›kt›
Tablolar›ndan faydalan›l›rken, sektörlerin üretim içindeki paylar› ve yaratm›fl
olduklar› istihdam gibi göstergeler, 2007 y›l› Sektörel Sanayi ‹statistiklerinden
faydalan›larak elde edilmifltir. Sektörlerin toplam ihracat içindeki paylar› ve ihracata
yönelme e¤ilimleri gibi göstergelerde de üretim ve istihdam hesaplamalar› ile
uyumluluk gözetilerek, 2007 y›l› D›fl Ticaret ‹statistiklerinden yararlan›lm›flt›r.

YÖNET‹C‹ ÖZET‹



Çal›flmada imalat sanayi alt sektörleri itibariyle üretim içinde ne kadar katma
de¤er yarat›ld›¤›, bu katma de¤er yarat›l›rken kullan›lan mal ve hizmet
girdilerinde ne kadar yerli ve ne kadar ithal girdi kullan›ld›¤› tespit edilmeye
çal›fl›lm›flt›r. Bu analizlerin sonucunda da katma de¤er ve yerli girdi kullan›m
oranlar› (ekonomik katk›) aç›s›ndan imalat sanayinde ön plana ç›kan alt
sektörler tespit edilmifltir. Ayr›ca alt sektörlerin üretim içindeki paylar› ve
yaratm›fl olduklar› istihdam gibi göstergelerin yan›nda, sektörlerin ihracat
içindeki paylar› ve ihracata yönelme e¤ilimleri gibi özellikleri de tespit edilmeye
çal›fl›lm›flt›r.

Çal›flman›n analizlerinde ekonomik katk›-üretimdeki pay, sektörel katma
de¤er-katma de¤er içindeki pay, ihracata yönelme-ihracat içindeki pay ve
istihdam içindeki pay-üretimdeki pay gibi göstergeler esas al›nm›fl ve sektörlerin
bu göstergelere göre konumland›r›lmas›na çal›fl›lm›flt›r.

Bu konumland›rmada sektörler, yukar›daki ifade edilen ikili göstergelere
göre dört bölgeye da¤›t›lm›flt›r. I.Bölgede yer alan sektörler ilgili oldu¤u
göstergede imalat sanayi ortalama de¤erlerinin üstünde ve öncü pozisyonunda
bulunurken, IV.Bölgede yer alan sektörler imalat sanayi ortalamas›n›n alt›nda
kalm›flt›r. II. ve III. Bölgelerde yer alan sektörler ise baz› göstergelerde imalat
sanayi ortalamas›n›n üstünde de¤erler al›rken, baz› göstergelerde ortalaman›n
alt›nda de¤erler alm›flt›r. Özellikle II. ve III. Bölgelerde yer alan bu sektörlere
gerekli destek ve teflvikler verildi¤inde I.Bölgeye geçmeleri sa¤lanabilece¤i gibi,
bu sektörlerin geliflimi için gerekli olan deste¤in verilmemesi durumunda IV.
Bölgeye gerilemeleri de söz konusu olabilecektir.

Çal›flmam›zda ayr›ca 2003-2007 y›llar› aras›nda alt sektörlerin imalat sanayi
toplam üretimi, katma de¤eri, ihracat› ve istihdam› içindeki a¤›rl›klar›ndaki
de¤iflimlere de yer verilmifltir. ‹malat sanayi alt sektörlerinin söz konusu
göstergelerde 2005-2007 dönemindeki ortalama a¤›rl›klar›n›n, 2003-2005
dönemindeki ortalama a¤›rl›klar›na göre art›fl ve azal›fllar durumlar› verilerek,
sektörlerin dönem içindeki trendleri ortaya konulmaya çal›fl›lm›flt›r.

‹malat sanayi toplam üretimi içinde G›da ve ‹çecek, Tekstil, Giyim gibi
geleneksel sektörler yan›nda Ana Metal, Motorlu Kara Tafl›tlar›, Kimya, Makine
Teçhizat, Mineral Ürünler, Metal Ürünler, Plastik ve Kauçuk ve Kok ve Petrol
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sektörlerinin paylar› di¤er sektörlere göre daha yüksek ve imalat sanayi
ortalamas›n›n üstündedir. Bu sektörlerin 2007 y›l› toplam imalat sanayi
üretimindeki pay› %83,2 düzeyine eriflmektedir. Üretim içindeki paylar› imalat
sanayi ortalamas›n›n (%4,5) alt›nda kalan 11 sektörün toplam pay› ise %16,8
düzeyindedir.

Sektörler, üretim içindeki paylar› ile yurt içi katk› (ekonomik katk›) oranlar›
aç›s›ndan de¤erlendirildi¤inde imalat sanayinin mevcut yap›s› daha aç›k ortaya
ç›kmaktad›r. G›da Ürünleri ve ‹çecek, Tekstil, Motorlu Kara Tafl›tlar›, Giyim,
Kimya, Makine Teçhizat, Metal Ürünler ve Mineral Ürünler sektörlerinin gerek
imalat sanayi üretimi içindeki pay ve gerekse de yerli girdi kullan›m ve katma
de¤er oran› toplam› aç›s›ndan imalat sanayi içinde önde gelen sektörler olarak
ortaya ç›kmaktad›r.

Çal›flmam›z kapsam›nda Yap›sal ‹fl ‹statistiklerinden faydalan›larak alt
sektörler üretimlerinin toplam imalat sanayi üretimi içindeki paylar›ndaki
de¤iflimler 2003-2007 y›llar› için incelenmeye çal›fl›lm›flt›r. G›da ve ‹çecek,
Tekstil, Giyim, Kimya, Radyo TV, Deri ve Tütün sektörleri üretiminin imalat
sanayi üretimi içindeki paylar› ortalamas›n›n 2005-2007 döneminde, 2003-2005
dönemine göre azalm›fl oldu¤u, di¤er tüm sektörlerin a¤›rl›klar›n›n ise de¤iflen
oranlarda artm›fl oldu¤u görülmektedir. Tekstil, Kimya ve Giyim sektörleri,
imalat sanayi içindeki üretim paylar›ndaki azal›fl bak›m›ndan en yüksek oranl›
düflüfllerin görüldü¤ü sektörler olurken, Ana Metal Sanayi en yüksek oranda
art›fl gösteren sektör olmufltur.

G›da ‹çecek, Tekstil, Giyim, Kimya, Makine ve Teçhizat, Mineral Ürünler ve
Ana Metal Sanayi sektörlerinin imalat sanayi toplam katma de¤eri içindeki
paylar›, imalat sanayi ortalamas›n›n (%4,5) üzerindedir. Bu yedi sektör imalat
sanayi toplam katma de¤erinin %69,9’unu yaratmaktad›r. T›pk› üretimde oldu¤u
gibi geleneksel sektörler katma de¤erde de önemli bir a¤›rl›¤a sahiptir.

Sektörler, üretimleri içindeki katma de¤er paylar› aç›s›ndan incelendi¤inde;
Di¤er Ulafl›m, Büro Makineleri, Bas›m ve Yay›n, Makine ve Teçhizat, Mineral
Ürünler, Tütün, Metal Ürünler ve Kimya sanayileri daha ön plana ç›kmaktad›r.
Bu sekiz sektörün katma de¤er oranlar› imalat sanayi ortalama katma de¤er
oran›ndan (%30) daha yüksektir.
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‹malat sanayi alt sektörlerinin yaratm›fl olduklar› faktör maliyetiyle katma
de¤erlerin imalat sanayi içindeki paylar›n›n 2003-2005 ve 2005-2007 dönemleri
aras›ndaki de¤iflimleri incelendi¤inde; Kimya, Tekstil, Giyim, G›da ve ‹çecek,
Radyo TV ve Motorlu Kara Tafl›tlar› sektörleri pay›n›n azalm›fl oldu¤u
anlafl›lmaktad›r.

Sektörlerin toplam imalat sanayi ihracat› içindeki pay› ile sektör ihracat›n›n
üretimine oran› (ihracata yönelme) ihracata odaklanmay› aç›klayan önemli
göstergelerdendir. Bu göstergeler aç›s›ndan sektörler de¤erlendirildi¤inde
Motorlu Kara Tafl›tlar›, Giyim, Tekstil, Ana Metal, Makine ve Teçhizat, Kok
Kömürü ve Petrol Ürünleri ile G›da ve ‹çecek Sanayinin toplam ‹malat Sanayi
ihracat› içindeki paylar›n›n ortalaman›n üzerinde oldu¤u görülmektedir. Bu yedi
sektör toplam imalat sanayi ihracat›n›n %69,3’ünü gerçeklefltirirken, kalan onbefl
sektör ise ihracattan %30,7 pay almaktad›r.

2003-2005 ve 2005-2007 dönemleri aras›nda imalat sanayi alt sektörleri
ihracat›n›n toplam imalat sanayi ihracat› içindeki ortalama a¤›rl›klar›
incelendi¤inde Giyim, Tekstil, G›da ve ‹çecek, Kimya, Radyo TV, Mineral
Ürünler, Ka¤›t Ürünleri, Bas›m Yay›m ve Deri sektörleri paylar›n›n azalm›fl
oldu¤u görülmektedir. Buna karfl›l›k Motorlu Kara Tafl›tlar› sektörünün %14 olan
imalat sanayi ihracat› içindeki pay›, 2005-2007 döneminde 1,8 puan artarak
%15,8’e yükselmifltir. Ana Metal Sanayi pay› %10,1’den %11,3’e yükselirken, Kok
Kömürü ve Petrol Ürünleri Sanayi’nin pay› da %2,7 seviyelerinden %4,3
seviyelerine yükselmifltir. ‹hracatta önemli bir paya sahip olan Makine ve
Teçhizat sektörünün pay› ise %6,9’dan %7,5 seviyelerine yükselmifl
bulunmaktad›r.

2007 y›l› ‹malat Sanayi toplam istihdam› içindeki paylar› aç›s›ndan Tekstil,
Giyim, G›da ve ‹çecek, Makine ve Teçhizat, Mineral Ürünler, Metal Eflya,
Motorlu Kara Tafl›tlar›, Plastik ve Kauçuk ve Baflka Yerde S›n›fland›r›lmam›fl
Di¤er sektörleri, sektör paylar› ortalamas›n›n (%4,5) üzerinde yer almaktad›r. Bu
sektörler ‹malat Sanayi toplam istihdam›ndan %78,1 oran›nda pay almaktad›r.
Bu sektörler ekonomide yaratt›klar› istihdam aç›s›ndan vazgeçilemez
konumdad›r.

‹malat Sanayi üretimi ve istihdam› içindeki paylar› aç›s›ndan ortalaman›n
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üzerinde kalan ve mevcut yap›da ‹malat Sanayinin lokomotifi konumunda olan
sektörler G›da ve ‹çecek, Tekstil, Motorlu Kara Tafl›tlar›, Giyim, Makine ve
Teçhizat, Plastik ve Kauçuk, Metal Eflya ile Mineral Ürünlerdir.

‹malat sanayi alt sektörlerindeki istihdam›n toplam imalat sanayi istihdam›
içindeki paylar›n›n 2003-2005 ve 2005-2007 dönemleri aras›ndaki de¤iflimi
incelendi¤inde, Tekstil, Giyim, G›da ve ‹çecek, Kimya, Radyo TV, Tütün ve Kok
Kömürü ve Petrol Ürünleri sektörleri pay›n›n 2005-2007 döneminde 2003-2005
dönemine göre azalm›fl oldu¤u anlafl›lmaktad›r. Paylardaki en yüksek oranl›
azalman›n görüldü¤ü sektörler Tekstil ve Giyim sanayileri olmufltur. Geri kalan
di¤er tüm imalat sanayi alt sektörlerinde istihdam edilenler pay›n›n çok küçük
oranlarda da olsa artm›fl oldu¤u anlafl›lmaktad›r.
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‹malat Sanayinin Temel Göstergeler
Aç›s›ndan Yap›sal Analizi

G iderek zorlaflan küresel rekabet koflullar›nda üretimde verimlilik kavram›
özel bir önem kazanmaktad›r. Bugün art›k en az girdi ile en yüksek de¤eri
yaratmay› baflaran iflletmeler ve ekonomiler küresel rekabette ayakta
kalabilmektedirler. Küresel koflullarda rekabet eden Türk Sanayi de tüm
kaynaklar›n› en verimli flekilde kullanmak zorundad›r. Verimlilik art›fl› ayn›
zamanda ekonomik büyümeyi de h›zland›rabilecek bir etmendir.

Bu ba¤lamda eldeki imalat sanayi sektörü ile ilgili istatistiki bilgilerden
yararlan›larak kendine özgü bir çal›flma, imalat sanayi sektörünün yap›sal analizi
çal›flmas› haz›rlanm›fl bulunmaktad›r. 

Metodoloji

Üretimin oluflumunda üretime kat›lan üretim faktörlerinin ald›klar› pay ile bu
üretimi yapabilmek için kullan›lan ve ara tüketim diye de isimlendirilen girdiler
yer almaktad›r. Üretimi yapabilmek için di¤er sektörlerden sat›n al›nan mal ve
hizmetler, yerli ve ithal girdi olmak üzere iki grupta toplanmaktad›r.
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Çal›flmam›zda üretimde ne kadar katma de¤er yarat›ld›¤› ve bu katma de¤er
yarat›l›rken ne kadar yerli, ne kadar ithal girdi kullan›ld›¤› gibi sorulara cevap
verilmeye çal›fl›lm›flt›r. ‹thal girdiyi en az kullanan, en çok katma de¤er yaratan
ve üretimde daha fazla yerli girdi kullanan sektörlerin tasnifine gidilerek, yurt
içinde yaratt›¤› de¤er aç›s›ndan önde gelen sektörlerin tespitine çal›fl›lm›flt›r. Bu
tür analizlerin yap›lmas›nda endüstriler aras› hesaplar veya girdi-ç›kt› (input-
output) tablosu diye adland›r›lan tablolardan faydalan›lm›flt›r.

Ülke ekonomisinin yap›sal analizi, ekonominin planlanmas› ve milli gelir
tahminlerinin revize edilmesi amac›yla haz›rlanan girdi-ç›kt› tablolar› ülkemizde
ilk kez 1959 y›l›nda haz›rlanm›fl, daha sonra 1963, 1968, 1973, 1979, 1985, 1990,
1996, 1998 ve 2002 y›llar›na ait tablolar yay›mlanm›flt›r. 1959 ve 1963 y›llar›na ait
tablolar DPT taraf›ndan yay›mlan›rken, di¤er y›llara ait tablolar TÜ‹K taraf›ndan
haz›rlanm›flt›r. En son tablo ise 2008 y›l›nda yay›mlanan 2002 y›l›na ait olan
tablodur. Girdi-ç›kt› tablolar› ekonomide üretim ve tüketim yerleri aras›ndaki
karfl›l›kl› ba¤lant›y› say›sal olarak veren bir analizdir.

Genelde girdi-ç›kt› tablolar›ndan elde edilen girdi/ç›kt› ve katma de¤er/ç›kt›
oranlar› befl y›l gibi sürelerde önemli farkl›l›klar göstermemektedir. Bu
varsay›mdan hareketle yeni tablo olmamas› nedeniyle çal›flmada 2002 y›l› girdi-
ç›kt› tablosundan elde edilen oranlar kullan›lm›flt›r.

‹thal-yerli girdi kullan›m› ve bunlara ba¤l› olarak hesaplanan ekonomik katk›
de¤erleri ve sektörel katma de¤er hesaplamalar›nda 2002 y›l› Girdi-Ç›kt›
Tablolar›ndan faydalan›l›rken, sektörlerin üretim içindeki paylar› ve yaratm›fl
olduklar› istihdam gibi göstergeler, 2007 y›l› Sektörel Sanayi ‹statistiklerinden
faydalan›larak elde edilmifltir.

Sektörlerin toplam ihracat içindeki paylar› ve ihracata yönelme e¤ilimleri gibi
göstergelerde de üretim ve istihdam hesaplamalar› ile uyumluluk gözetilerek,
2007 y›l› D›fl Ticaret ‹statistiklerinden yararlan›lm›flt›r.

Çal›flmada imalat sanayi alt sektörleri itibariyle üretim içinde ne kadar katma
de¤er yarat›ld›¤›, bu katma de¤er yarat›l›rken kullan›lan mal ve hizmet
girdilerinde ne kadar yerli ve ne kadar ithal girdi kullan›ld›¤› tespit edilmeye
çal›fl›lm›flt›r. Bu analizlerin sonucunda da katma de¤er ve yerli girdi kullan›m
oranlar› (ekonomik katk›) aç›s›ndan imalat sanayinde ön plana ç›kan alt sektörler
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tespit edilmifltir. Ayr›ca alt sektörlerin üretim içindeki paylar› ve yaratm›fl
olduklar› istihdam gibi göstergelerin yan›nda, sektörlerin ihracat içindeki paylar›
ve ihracata yönelme e¤ilimleri gibi özellikleri de tespit edilmeye çal›fl›lm›flt›r.

Çal›flman›n analizlerinde ekonomik katk›-üretimdeki pay, sektörel katma
de¤er-katma de¤er içindeki pay, ihracata yönelme-ihracat içindeki pay ve
istihdam içindeki pay-üretimdeki pay gibi göstergeler esas al›nm›fl ve sektörlerin
bu göstergelere göre konumland›r›lmas›na çal›fl›lm›flt›r.

Bu konumland›rmada sektörler, yukar›daki ifade edilen ikili göstergelere
göre dört bölgeye da¤›t›lm›flt›r. I.Bölgede yer alan sektörler ilgili oldu¤u
göstergede imalat sanayi ortalama de¤erlerinin üstünde ve öncü pozisyonunda
bulunurken, IV.Bölgede yer alan sektörler imalat sanayi ortalamas›n›n alt›nda
kalm›flt›r. II. ve III. Bölgelerde yer alan sektörler ise baz› göstergelerde imalat
sanayi ortalamas›n›n üstünde de¤erler al›rken, baz› göstergelerde ortalaman›n
alt›nda de¤erler alm›flt›r. Özellikle II. ve III. Bölgelerde yer alan bu sektörlere
gerekli destek ve teflvikler verildi¤inde I.Bölgeye geçmeleri sa¤lanabilece¤i gibi,
bu sektörlerin geliflimi için gerekli olan deste¤in verilmemesi durumunda IV.
Bölgeye gerilemeleri de söz konusu olabilecektir.

Çal›flmam›zda ayr›ca 2003-2007 y›llar› aras›nda alt sektörlerin imalat sanayi
toplam üretimi, katma de¤eri, ihracat› ve istihdam› içindeki a¤›rl›klar›ndaki
de¤iflimlere de yer verilmifltir. ‹malat sanayi alt sektörlerinin söz konusu
göstergelerde 2005-2007 dönemindeki ortalama a¤›rl›klar›n›n, 2003-2005
dönemindeki ortalama a¤›rl›klar›na göre art›fl ve azal›fllar durumlar› verilerek,
sektörlerin dönem içindeki trendleri ortaya konulmaya çal›fl›lm›flt›r.

1- Üretim ve Yurt ‹çi Katk›

‹malat sanayi toplam üretimi içinde G›da ve ‹çecek, Tekstil, Giyim gibi
geleneksel sektörler yan›nda Ana Metal, Motorlu Kara Tafl›tlar›, Kimya, Makine
Teçhizat, Mineral Ürünler, Metal Ürünler, Plastik ve Kauçuk ve Kok ve Petrol
sektörlerinin paylar› di¤er sektörlere göre daha yüksek ve imalat sanayi
ortalamas›n›n üstündedir. Bu sektörlerin 2007 y›l› toplam imalat sanayi üretimindeki
pay› %83,2 düzeyine eriflmektedir. Üretim içindeki paylar› imalat sanayi
ortalamas›n›n (%4,5) alt›nda kalan 11 sektörün toplam pay› ise %16,8 düzeyindedir.
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Toplam üretim içinde yurt içi katk› oran› (yurt içi girdi kullan›m oran› ile
katma de¤er oran›n›n toplam›-ekonomik katk›) imalat sanayi ortalamas›na göre
(%80,4) yüksek olan sektörler ise G›da ve ‹çecek, Mineral Ürünler, Giyim, Bas›m
Yay›n, Di¤er Ulafl›m, Tütün, Tekstil, Metal Ürünler, Makine Teçhizat, A¤aç,
Ka¤›t, Elektrikli Makine, Kimya ve Motorlu Kara Tafl›tlar› olarak s›ralanmaktad›r.
Bir baflka deyiflle söz konusu sektörlerin di¤er sektörlere göre ithal girdi
kullan›m oranlar› daha düflüktür.

Sektörler, üretim içindeki paylar› ile yurt içi katk› (ekonomik katk›) oranlar›
aç›s›ndan de¤erlendirildi¤inde imalat sanayinin mevcut yap›s› daha aç›k ortaya
ç›kmaktad›r. G›da Ürünleri ve ‹çecek, Tekstil, Motorlu Kara Tafl›tlar›, Giyim,
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Grafik 1- Sektörlerin Ekonomik Katk›lar› ve Üretim ‹çindeki Paylar›na Göre Da¤›l›m›

KKaayynnaakk:: Yap›sal ‹fl ‹statistikleri (2007) ve Girdi-Ç›kt› Tablolar› (2002) (TÜ‹K)



Kimya, Makine Teçhizat, Metal Ürünler ve Mineral Ürünler sektörlerinin gerek
imalat sanayi üretimi içindeki pay ve gerekse de yerli girdi kullan›m ve katma
de¤er oran› toplam› aç›s›ndan imalat sanayi içinde önde gelen sektörler olarak
ortaya ç›kmaktad›r. Grafik 1’de I nolu alanda yer alan bu sektörler mevcut
yap›da imalat sanayinin yurt içinde yaratt›¤› de¤er ve toplam üretim içindeki
paylar› aç›s›ndan öncü sektörleridir.

Elektrikli Makineler, Bas›m Yay›m, Ka¤›t, A¤aç, Tütün ve Di¤er Ulafl›m
Araçlar› ise ‹malat Sanayi üretimi içindeki paylar› aç›s›ndan ortalamaya göre
düflük olmalar›na karfl›n yurt içinde yaratt›klar› de¤erler aç›s›ndan ortalaman›n
üzerinde olan ve grafikte II nolu alanda yer alan sektörlerdir.

Üretim içindeki paylar› ortalaman›n üstünde olmas›na karfl›n yurt içinde
yaratt›¤› de¤er aç›s›ndan ortalaman›n alt›nda olan ve grafikte III nolu alanda yer
alan sektörler ise Ana Metal, Plastik ve Kauçuk ve Kok ve Petrol sektörleridir.

Büro Makineleri, Radyo ve TV, Deri, T›bbi ve Hassas Aletler ve Baflka Yerde
S›n›fland›r›lmam›fl Ürünler sektörleri ise gerek imalat sanayi üretiminde gerekse
yurt içinde yarat›lan de¤er aç›s›ndan ortalamalar›n alt›nda olan sektörlerdir. Bir
baflka ifadeyle, grafikte IV nolu alanda yer alan bu sektörlerin di¤erlerine göre
ithal girdi kullan›m› yüksek, toplam imalat sanayi üretimi içindeki paylar› ise
oldukça düflüktür.

Bu gruba ait sektörlerin içinde Radyo ve TV, T›bbi ve Hassas Aletler ve Büro
Makineleri gibi ileri teknolojilere ve ARGE’ye dayal› sektörlerin yer almas›
dikkat çekicidir. Bu bulgu söz konusu sektörlerde katma de¤er yaratan girdilerin
ço¤unlu¤unun ithal edildi¤ini göstermesi bak›m›ndan dikkate de¤erdir.

2007 y›l› verilerine göre imalat sanayi üretimi içinde en yüksek paya sahip
olan alt sektör %13,6’l›k oranla G›da Ürünleri ve ‹çecek Sanayi’dir (Tablo 1). Bu
sektör ayn› zamanda en yüksek yurtiçi katk› oran›na (%95,7) sahip alt sektör
olarak da ön plana ç›kmaktad›r. Üretimdeki paylar› bak›m›ndan %11,6 ve
%9,8’lik oranlarla ikinci ve üçüncü s›ralarda yer alan Ana Metal ve Tekstil
Ürünleri sektörlerinin yurtiçi katk› oranlar› ise %77,3 ve %86,5’dir.

Kok ve Petrol Ürünleri sektörü %49,7’lik oranla en düflük yurtiçi katk›
oran›na sahip sektör olarak öne ç›karken, Radyo & TV ve Baflka Yerde
S›n›fland›r›lmam›fl Di¤er Ürünler sektörleri de %63,6 ve %68,7’lik oranlarla son
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s›ralarda yer almaktad›r. Baflka bir ifade ile söz konusu sektörler toplam girdileri
içerisinde en fazla ithal girdi kullanan sektörler olmufllard›r.

Yap›sal ‹fl ‹statistiklerinden faydalan›larak alt sektörler üretimlerinin toplam
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ÜÜrreettiimm EEkkoonnoommiikk
‹‹ççiinnddeekkii  PPaayy KKaattkk››

(%)* (%)
G›da ürünleri ve içecek 13,6 95,7
Ana metal sanayi 11,6 77,3
Tekstil ürünleri 9,8 86,5
Motorlu kara tafl›tlar› 9,2 81,4
BYS makine ve teçhizat 6,7 83,7
Giyim eflyas› 6,6 90,2
Metalik olmayan di¤er mineral ürünler 6,1 91,9
Kimyasal madde ve ürünleri 5,6 81,3
Kok kömürü ve petrol ürünleri 4,9 49,7
Plastik ve kauçuk ürünleri 4,6 77,9
Metal Ürünleri 4,5 84,5
‹‹mmaallaatt  SSaannaayyii  SSeekkttöörrlleerr  OOrrttaallaammaass›› 44,,55 8800,,44
BYS elektrikli makine ve cihazlar 3,8 81,8
BYS di¤er imalatlar (Mobilya dahil) 3,4 68,7
Ka¤›t ve ka¤›t ürünleri 1,8 82,1
Bas›m ve yay›m 1,5 87,5
A¤aç ve a¤aç mantar› ürünleri 1,5 82,2
Radyo, TV ve haberleflme cihazlar› 1,3 63,6
Di¤er ulafl›m araçlar› 1,2 87,1
Derinin tabaklanmas› ve ifllenmesi 0,9 77,1
Tütün ürünleri 0,8 87,0
T›bbi, hassas ve optik aletler 0,4 73,1
Büro makineleri ve bilgisayar 0,2 79,1

TTaabblloo  11--  SSeekkttöörrlleerriinn  EEkkoonnoommiikk  KKaattkk››  DDee¤¤eerrlleerrii  vvee  ÜÜrreettiimm  ‹‹ççiinnddeekkii  PPaayyllaarr››  ((%%))    

* Sektörlerin s›ralamas› üretim içindeki paylar›na göre yap›lm›flt›r.



imalat sanayi üretimi içindeki paylar›ndaki de¤iflimler 2003-2007 y›llar› için
incelenmeye çal›fl›lm›flt›r. Grafik 2’den de görülebilece¤i üzere G›da ve ‹çecek,
Tekstil, Giyim, Kimya, Radyo TV, Deri ve Tütün sektörleri üretiminin imalat
sanayi üretimi içindeki paylar› ortalamas›n›n 2005-2007 döneminde, 2003-2005
dönemine göre azalm›fl oldu¤u, di¤er tüm sektörlerin a¤›rl›klar›n›n ise de¤iflen
oranlarda artm›fl oldu¤u görülmektedir. Tekstil, Kimya ve Giyim sektörleri,
imalat sanayi içindeki üretim paylar›ndaki azal›fl bak›m›ndan en yüksek oranl›
düflüfllerin görüldü¤ü sektörler olurken, Ana Metal Sanayi en yüksek oranda
art›fl gösteren sektör olmufltur.
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Grafik 2- ‹malat Sanayi Üretimi ‹çindeki A¤›rl›klar›na Göre Sektörel Geliflmeler

KKaayynnaakk:: Yap›sal ‹fl ‹statistikleri (2003-2007) sonuçlar›ndan taraf›m›zca hesaplanm›flt›r.



2- Katma De¤er ‹çindeki Pay ve Sektörel Katma De¤er
G›da ‹çecek, Tekstil, Giyim, Kimya, Makine ve Teçhizat, Mineral Ürünler ve

Ana Metal Sanayi sektörlerinin imalat sanayi toplam katma de¤eri içindeki
paylar›, imalat sanayi ortalamas›n›n (%4,5) üzerindedir. Bu yedi sektör imalat
sanayi toplam katma de¤erinin %69,9’unu yaratmaktad›r. T›pk› üretimde oldu¤u
gibi geleneksel sektörler katma de¤erde de önemli bir a¤›rl›¤a sahiptir.

Sektörler, üretimleri içindeki katma de¤er paylar› aç›s›ndan incelendi¤inde;
Di¤er Ulafl›m, Büro Makineleri, Bas›m ve Yay›n, Makine ve Teçhizat, Mineral
Ürünler, Tütün, Metal Ürünler ve Kimya sanayileri daha ön plana ç›kmaktad›r.
Bu sekiz sektörün katma de¤er oranlar› imalat sanayi ortalama katma de¤er
oran›ndan (%30) daha yüksektir.
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Grafik 3- Sektörel Katma De¤erlere ve Katma De¤er ‹çindeki Paylar›na Göre Sektörler 

KKaayynnaakk:: Girdi-Ç›kt› Tablolar› (2002) (TÜ‹K)



Mevcut yap›da, gerek sektörün imalat sanayi toplam katma de¤eri içindeki
pay›, gerekse de sektörün yaratm›fl oldu¤u katma de¤erin toplam üretimine
oran› aç›s›ndan imalat sanayi ortalamalar›n›n üzerinde olan sektörlerin Kimya,
Makine ve Teçhizat ile Mineral Ürünler sektörlerinin oldu¤u görülmektedir.
Grafik 3’de I nolu alanda yer alan bu sektörler, katma de¤er büyüklü¤ü ve oran›
aç›s›ndan önde gelen sektörlerdir.
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KKaattmmaa  DDee¤¤eerr KKaattmmaa  DDee¤¤eerr
‹‹ççiinnddeekkii  PPaayy  ((%%))** VVeerriimmlliillii¤¤ii  ((%%))

G›da ürünleri ve içecek 19,1 25,7
Tekstil ürünleri 15,1 27,2
Giyim eflyas› 8,9 27,8
Kimyasal madde ve ürünleri 8,0 30,4
BYS makine ve teçhizat 7,0 37,8
Metalik olmayan di¤er mineral ürünler 6,1 37,2
Ana metal sanayi 5,7 24,3
‹‹mmaallaatt  SSaannaayyii  SSeekkttöörrlleerr  OOrrttaallaammaass›› 44,,55 3300,,00
Motorlu kara tafl›tlar› 3,9 24,3
Plastik ve kauçuk ürünleri 3,6 27,3
Metal ürünleri 3,4 30,6
BYS di¤er imalatlar (Mobilya dahil) 3,0 25,0
BYS elektrikli makine ve cihazlar 2,7 29,4
Kok kömürü ve petrol ürünleri 2,5 19,4
Ka¤›t ve ka¤›t ürünleri 2,4 28,0
Bas›m ve yay›m 1,9 38,7
Radyo, TV ve haberleflme cihazlar› 1,5 21,4
Derinin tabaklanmas› ve ifllenmesi 1,4 26,9
Tütün ürünleri 1,3 33,3
A¤aç ve a¤aç mantar› ürünleri 1,1 25,9
Di¤er ulafl›m araçlar› 1,0 46,3
T›bbi, hassas ve optik aletler 0,4 29,1
Büro makineleri ve bilgisayar 0,1 43,9

TTaabblloo  22--  KKaattmmaa  DDee¤¤eerr  ‹‹ççiinnddeekkii  PPaayyllaarr  vvee  SSeekkttöörreell  KKaattmmaa  DDee¤¤eerr  VVeerriimmlliilliikklleerrii  ((%%))  

KKaayynnaakk:: Girdi-Ç›kt› Tablolar› (2002) (TÜ‹K)
* Sektörlerin s›ralamas› imalat sanayi toplam katma de¤eri içindeki paylar›na göre yap›lm›flt›r.  



Sektörel katma de¤er oranlar› imalat sanayi ortalamas›n›n üstünde olmas›na
karfl›n, imalat sanayinde yarat›lan toplam katma de¤er içindeki pay aç›s›ndan
ortalaman›n alt›nda yer alan sektörler ise; Metal Ürünler, Tütün,  Bas›m Yay›n,
Büro Makineleri ve Di¤er Ulafl›m Araçlar› sanayileridir. Bu sektörler Grafik 3’de
II nolu alanda yer almaktad›rlar. ‹malat Sanayi toplam katma de¤erinden
ortalaman›n üzerinde pay almalar›na karfl›n, sektörel katma de¤eri imalat sanayi
ortalamas›n›n alt›nda kalan ve Grafik 3’de III nolu alanda yer alan sektörler ise
G›da ‹çecek, Tekstil, Giyim ve Ana Metal Sanayi olmufltur.

‹malat Sanayi toplam katma de¤eri içindeki pay› ve sektörel katma de¤er
oran› ortalaman›n alt›nda kalan on sektör bulunmaktad›r. Grafik 3’de IV nolu
alanda yer alan bu sektörler içinde Elektrikli Makineler, Plastik ve Kauçuk,
Motorlu Kara Tafl›tlar›, Radyo ve TV, T›bbi ve Hassas Aletler, Ka¤›t, Deri, A¤aç,
Kok ve Petrol Ürünleri ile Baflka Yerde S›n›fland›r›lmam›fl Ürünler sanayileri
bulunmaktad›r. Mevcut yap›da Motorlu Kara Tafl›tlar›, Radyo ve TV, Elektrikli
Makine gibi ekonomide önemli rol oynayan sektörlerin bu alanda bulunmas›
son derece dikkat çekicidir. 

G›da ve ‹çecek Ürünleri Sanayi imalat sanayinin yaratm›fl oldu¤u toplam
katma de¤erin %19,1’ini tek bafl›na yarat›rken, Tekstil Ürünleri %15,1’ini
yaratmaktad›r (Tablo 2). Giyim Eflyas› Sanayi’nin imalat sanayi toplam katma
de¤eri içindeki pay› ise %8,9 seviyelerindedir.

Sektörel katma de¤er (sektörün yaratm›fl oldu¤u katma de¤erin sektörün
toplam üretimi içindeki pay›) oranlar›n›n en yüksek oldu¤u sektör %46,3 ile
Di¤er Ulafl›m Araçlar› Sanayi olurken, Büro Makinalar› ve Bilgisayar Sanayi
%43,9’luk oranla ikinci s›radad›r. Bas›m ve Yay›m Sanayi de %38,7’lik oranla bu
kategoride üçüncü s›rada yer almaktad›r.

‹malat sanayi alt sektörlerinin yaratm›fl olduklar› faktör maliyetiyle katma
de¤erlerin imalat sanayi içindeki paylar›n›n 2003-2005 ve 2005-2007 dönemleri
aras›ndaki de¤iflimlerini gösteren Grafik 4 incelendi¤inde; Kimya, Tekstil,
Giyim, G›da ve ‹çecek, Radyo TV, Büro Makineleri, Deri ve Motorlu Kara
Tafl›tlar› sektörleri pay›n›n azalm›fl oldu¤u anlafl›lmaktad›r. 2003-2005
döneminde imalat sanayinin yaratm›fl oldu¤u faktör maliyetiyle katma de¤er
içinde ortalama olarak %8,4 olan Kimya sektörü pay›, 2005-2007 döneminde 1,8
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puan azalarak %6,6’ya gerilemifltir. Söz konusu dönemlerde Tekstil sektörünün
pay› %12,7’den %11’e, Giyim sektörünün pay› da %7,9’dan %6,5’e gerilemifltir.

Mineral ürünler sektörünün pay› ise %7,2’den %9,1’e yükselirken, di¤er tüm
sektörlerin pay›nda de¤iflen oranlarda art›fllar görülmüfltür.

3- ‹hracat Odakl›l›k
Sektörlerin toplam imalat sanayi ihracat› içindeki pay› ile sektör ihracat›n›n

üretimine oran› (ihracata yönelme) ihracata odaklanmay› aç›klayan önemli
göstergelerdendir. Bu göstergeler aç›s›ndan sektörler de¤erlendirildi¤inde
Motorlu Kara Tafl›tlar›, Giyim, Tekstil, Ana Metal, Makine ve Teçhizat, Kok
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Grafik 4- ‹malat Sanayi Katma De¤eri ‹çindeki A¤›rl›klar›na Göre Sektörel Geliflmeler

KKaayynnaakk:: Yap›sal ‹fl ‹statistikleri (2003-2007) sonuçlar›ndan taraf›m›zca hesaplanm›flt›r.



Kömürü ve Petrol Ürünleri ile G›da ve ‹çecek Sanayinin toplam ‹malat Sanayi
ihracat› içindeki paylar›n›n ortalaman›n üzerinde oldu¤u görülmektedir. Bu yedi
sektör toplam imalat sanayi ihracat›n›n %69,3’ünü gerçeklefltirirken, kalan onbefl
sektör ise ihracattan %30,7 pay almaktad›r. 

Grafik 5’te I nolu alanda yer alan sektörler, ihracata yönelme oran› ve toplam
imalat sanayi ihracat› içindeki paylar› aç›s›ndan ortalamalar›n üzerindedir. Bu
alanda Motorlu Kara Tafl›tlar› ve Giyim sanayilerinin yan›nda Tekstil, Ana Metal
ve Makine ve Teçhizat sektörleri yer almaktad›r. ‹malat Sanayi toplam ihracat›
içindeki paylar› aç›s›ndan ilk s›ralarda yer alan Motorlu Kara Tafl›tlar ve Giyim
sektörlerinin toplam üretimleri içindeki ihracatlar›n›n pay› da önemli
düzeydedir. Bu sektörlerin ihracata katk›lar› önemli boyuttad›r.
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Grafik 5- ‹hracata Yönelme E¤ilimi ve ‹hracat ‹çindeki Paylar›na Göre Sektörler 

KKaayynnaakk:: Yap›sal ‹fl ‹statistikleri (2007) ve D›fl Ticaret ‹statistikleri (2007) (TÜ‹K)



Üretimleri içinde ihracatlar›n›n pay› (ihracata yönelme oran›) yüksek olan
ancak toplam ‹malat Sanayi ihracat› içindeki paylar› aç›s›ndan ortalaman›n
alt›nda kalan sektörler ise Grafik 5’de II nolu alanda yer almaktad›r. ‹hracata
yönelme oranlar› yüksek olan Di¤er Ulafl›m Araçlar›, Radyo & TV ve Elektrikli
Makine sanayileri bu alanda yer almaktad›r.
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‹‹hhrraaccaatt ‹‹hhrraaccaattaa
‹‹ççiinnddeekkii  PPaayy  ((%%))** YYöönneellmmee  ((%%))

Motorlu kara tafl›tlar› 16,8 44,6
Ana metal sanayi 12,2 25,7
Giyim eflyas› 11,7 43,3
Tekstil ürünleri 10,7 26,6
BYS makine ve teçhizat 7,9 29,0
G›da ürünleri ve içecek 5,1 9,2
Kok kömürü ve petrol ürünleri 4,9 24,4
‹‹mmaallaatt  SSaannaayyii  SSeekkttöörrlleerr  OOrrttaallaammaass›› 44,,55 2244,,44
Metal ürünleri 4,2 22,6
BYS elektrikli makine ve cihazlar 4,1 26,3
Kimyasal madde ve ürünleri 4,0 17,6
Plastik ve kauçuk ürünleri 3,9 20,7
Metalik olmayan di¤er mineral ürünler 3,4 13,6
BYS di¤er imalatlar (Mobilya dahil) 3,1 22,1
Radyo, TV ve haberleflme cihazlar› 2,7 50,6
Di¤er ulafl›m araçlar› 2,7 56,4
Ka¤›t ve ka¤›t ürünleri 0,8 11,1
Derinin tabaklanmas› ve ifllenmesi 0,6 14,9
A¤aç ve a¤aç mantar› ürünleri 0,5 7,4
T›bbi, hassas ve optik aletler 0,3 20,7
Tütün ürünleri 0,2 5,9
Bas›m ve yay›m 0,1 2,1
Büro makineleri ve bilgisayar 0,1 16,7

TTaabblloo  33--  ‹‹hhrraaccaatt  ‹‹ççiinnddeekkii  PPaayyllaarr  vvee  ‹‹hhrraaccaattaa  YYöönneellmmee  EE¤¤iilliimmii  ((%%))

KKaayynnaakk:: Yap›sal ‹fl ‹statistikleri (2007) ve D›fl Ticaret ‹statistikleri (2007) (TÜ‹K)
* Sektörlerin s›ralamas› imalat sanayi toplam ihracat› içindeki paylar›na göre yap›lm›flt›r.



Toplam imalat sanayi ihracat› içindeki pay› ortalamadan yüksek ve sektörün
ihracat›n›n üretimine oran› aç›s›ndan ortalaman›n alt›nda kalan G›da ve ‹çecek
ve Kok Kömürü ve Petrol Ürünleri sektörleri Grafik 5’de III nolu alanda yer
almaktad›r.

‹malat Sanayi toplam ihracat› içindeki pay› ve ihracata yönelme oran›
aç›s›ndan ortalamalar›n alt›nda kalan ve Grafik 5’de IV nolu alanda yer alan
oniki sektör bulunmaktad›r. Bu alanda kalan Kimya, Metal, Plastik Kauçuk ve
Mineral Ürünler sektörleri toplam ihracat içindeki paylar› aç›s›ndan ortalamaya
çok yak›nd›r. Söz konusu sektörler bu özellikleri itibar›yla toplam ‹malat Sanayi
ihracat› içinde önemli bir rol oynamaktad›r.

Motorlu Kara Tafl›tlar› sektörünün 2007 y›l›nda yapm›fl oldu¤u ihracat, imalat
sanayi toplam ihracat›n› içinde %16,8’lik paya sahipken, sektörün toplam
üretiminin %44,6’l›k k›sm›n›n ihracata gitmifl oldu¤u görülmektedir (Tablo 3).
‹malat sanayi toplam ihracat› içinde en yüksek ikinci ihracat pay›na sahip alt
sektör %12,2 ile Ana Metal Sanayi olurken, bu sektörü %11,7 ve %10,7 gibi
yüksek oranlarla Giyim Eflyas› ve Tekstil Ürünleri sanayileri takip etmektedir.

Sektör toplam üretimi içinden ihracata giden pay›n en yüksek oldu¤u alt
sektör %56,4 ile Di¤er Ulafl›m Araçlar› Sanayi olurken, Radyo &TV ve
Haberleflme Cihazlar› Sanayi’nde bu oran %50,6 ile oldukça yüksek bir
seviyededir. Toplam imalat sanayi ihracat› içindeki pay› itibar›yla ilk s›rada yer
alan Motorlu Kara Tafl›tlar› Sanayi’nde ise bu oran %44,6 iken, üçüncü s›rada yer
alan Giyim Eflyas› Sanayi’nde %43,3’dür.

2003-2005 ve 2005-2007 dönemleri aras›nda imalat sanayi alt sektörleri
ihracat›n›n toplam imalat sanayi ihracat› içindeki ortalama a¤›rl›klar›n›n
de¤iflimini gösteren Grafik 6’da, k›rm›z› çizginin alt›nda kalan Giyim, Tekstil,
G›da ve ‹çecek, Kimya, Radyo TV, Mineral Ürünler, Ka¤›t Ürünleri, Bas›m Yay›m
ve Deri sektörleri paylar›n›n azalm›fl oldu¤u görülmektedir. 2003-2005
döneminde %16,2 olan Giyim Sanayi ihracat› pay›, 2005-2007 döneminde 3,3
puan azalarak %12,9’a gerilemifltir. Yine ayn› flekilde Tekstil Sanayi’nin pay› da
%13,8 seviyelerinden %11,6 seviyelerine kadar gerilemifltir.

Buna karfl›l›k Motorlu Kara Tafl›tlar› sektörünün %14 olan imalat sanayi
ihracat› içindeki pay›, 2005-2007 döneminde 1,8 puan artarak %15,8’e
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yükselmifltir. Ana Metal Sanayi pay› %10,1’den %11,3’e yükselirken, Kok Kömürü
ve Petrol Ürünleri Sanayi’nin pay› da %2,7 seviyelerinden %4,3 seviyelerine
yükselmifltir. ‹hracatta önemli bir paya sahip olan Makine ve Teçhizat sektörünün
pay› ise %6,9’dan %7,5 seviyelerine yükselmifl bulunmaktad›r. Söz konusu bu
sektörlerin pay›nda yüksek oranl› art›fllar gerçekleflirken, k›rm›z› hatt›n üstünde
kalan di¤er tüm sektörlerin pay›nda da ufak çapl› da olsa art›fllar görülmüfltür.

4- Üretim ve ‹stihdam
2007 y›l› ‹malat Sanayi toplam istihdam› içindeki paylar› aç›s›ndan Tekstil,

Giyim, G›da ve ‹çecek, Makine ve Teçhizat, Mineral Ürünler, Metal Eflya, Motorlu
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Grafik 6- ‹malat Sanayi ‹hracat› ‹çindeki A¤›rl›klar›na Göre Sektörel Geliflmeler

KKaayynnaakk:: TÜ‹K D›fl Ticaret ‹statistikleri (2003-2007) kullan›larak taraf›m›zca hesaplanm›flt›r.

**  Tütün Ürünleri, A¤aç, Büro Makinalar› ve Bilgisayar ve T›bbi, Hassas ve Optik Aletler alt sektörleri olup, sektörel paylar› %0,5’in alt›ndad›r.



Kara Tafl›tlar›, Plastik ve Kauçuk ve Baflka Yerde S›n›fland›r›lmam›fl Di¤er
sektörleri, sektör paylar› ortalamas›n›n (%4,5) üzerinde yer almaktad›r. Bu
sektörler ‹malat Sanayi toplam istihdam›ndan %78,1 oran›nda pay almaktad›r. Bu
sektörler ekonomide yaratt›klar› istihdam aç›s›ndan vazgeçilemez konumdad›r.

‹malat Sanayi üretimi ve istihdam› içindeki paylar› aç›s›ndan ortalaman›n
üzerinde kalan ve mevcut yap›da ‹malat Sanayinin lokomotifi konumunda olan
sektörler G›da ve ‹çecek, Tekstil, Motorlu Kara Tafl›tlar›, Giyim, Makine ve
Teçhizat, Plastik ve Kauçuk, Metal Eflya ile Mineral Ürünlerdir. Bu sektörler
toplam üretim ve toplam istihdamdaki paylar› aç›s›ndan ortalaman›n üzerinde
de¤erler almakta ve Grafik 7’de I nolu alanda görülmektedir.

Grafikte II nolu alanda yer alan ve toplam üretim içindeki pay› ortalaman›n
alt›nda kalmas›na karfl›n toplam istihdam içindeki pay› aç›s›ndan ortalaman›n
üzerinde olan tek sektör ise Baflka Yerde S›n›fland›r›lmam›fl Sanayidir.
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Grafik 7- ‹stihdam ve Üretim ‹çindeki Paylar›na Göre Sektörler

KKaayynnaakk:: Yap›sal ‹fl ‹statistikleri (2007) (TÜ‹K)



Ana Metal, Kimya ile Kok ve Petrol sektörleri toplam üretim içindeki paylar›
aç›s›ndan ortalaman›n üzerinde olmalar›na karfl›n toplam ‹malat Sanayi
istihdam› içindeki paylar› aç›s›ndan ortalaman›n alt›nda kalm›flt›r. Grafik 7’de III
nolu alanda kalan bu sektörlerin kifli bafl›na üretim niceliklerinin yüksek oldu¤u
ortaya ç›kmaktad›r. 
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‹‹ssttiihhddaamm ÜÜrreettiimm
‹‹ççiinnddeekkii  PPaayy  ((%%))** ‹‹ççiinnddeekkii  PPaayy››  ((%%))

Giyim eflyas› 14,8 6,6
Tekstil ürünleri 14,5 9,8
G›da ürünleri ve içecek 11,3 13,6
Metal ürünleri 7,9 4,5
BYS makine ve teçhizat 7,4 6,7
Metalik olmayan di¤er mineral ürünler 6,5 6,1
BYS di¤er imalatlar (Mobilya dahil) 6,3 3,4
Motorlu kara tafl›tlar› 4,8 9,2
Plastik ve kauçuk ürünleri 4,6 4,6
‹‹mmaallaatt  SSaannaayyii  SSeekkttöörrlleerr  OOrrttaallaammaass›› 44,,55 44,,55
Ana metal sanayi 3,6 11,6
BYS elektrikli makine ve cihazlar 2,9 3,8
Kimyasal madde ve ürünleri 2,9 5,6
A¤aç ve a¤aç mantar› ürünleri 2,6 1,5
Bas›m ve yay›m 2,3 1,5
Di¤er ulafl›m araçlar› 1,9 1,2
Derinin tabaklanmas› ve ifllenmesi 1,8 0,9
Ka¤›t ve ka¤›t ürünleri 1,6 1,8
Radyo, TV ve haberleflme cihazlar› 0,8 1,3
T›bbi, hassas ve optik aletler 0,7 0,4
Tütün ürünleri 0,6 0,8
Kok kömürü ve petrol ürünleri 0,2 4,9
Büro makineleri ve bilgisayar 0,0 0,2

TTaabblloo  44--  ‹‹ssttiihhddaamm  vvee  ÜÜrreettiimm  ‹‹ççiinnddeekkii  PPaayyllaarr  ((%%))

KKaayynnaakk:: Yap›sal ‹fl ‹statistikleri (2007) (TÜ‹K)
* Sektörlerin s›ralamas› imalat sanayi toplam istihdam› içindeki paylar›na göre yap›lm›flt›r.



Grafik 7’de IV nolu alanda yer alan on sektör ‹malat Sanayi üretimi ve
istihdamdaki paylar› aç›s›ndan ortalaman›n alt›nda kalan sektörlerdir. Bu
sektörler aras›nda yer alan Elektrikli Makineler sektörü ortalamalara çok yak›n
bir de¤er alm›flt›r.

2007 y›l› ‹malat Sanayi toplam istihdam› içinde en yüksek paya sahip olan
sektör %14,8 ile Giyim Eflyas› Sanayi olurken, Tekstil ve G›da ve ‹çecek
sanayilerinin paylar› da %14,5 ve %11,3 seviyelerindedir (Tablo 4). ‹malat sanayi
toplam istihdam› içindeki paylar› oldukça yüksek seviyelerde olan G›da ve
‹çecek ve Tekstil sanayilerinin, üretim içindeki paylar›n›n da %13,6 ve %9,8 gibi
yüksek seviyelerde oldu¤u görülmektedir. Bu bulgular bu sektörlerin imalat
sanayi içindeki önemini teyit eder niteliktedir.

‹malat sanayi alt sektörlerindeki istihdam›n toplam imalat sanayi istihdam›
içindeki paylar›n›n 2003-2005 ve 2005-2007 dönemleri aras›ndaki de¤iflimini
gösteren Grafik 8’de, k›rm›z› hatt›n alt›nda kalan Tekstil, Giyim, G›da ve ‹çecek,
Kimya, Radyo TV, Tütün ve Kok Kömürü ve Petrol Ürünleri sektörleri pay›n›n
2005-2007 döneminde 2003-2005 dönemine göre azalm›fl oldu¤u
anlafl›lmaktad›r. Paylardaki en yüksek oranl› azalman›n görüldü¤ü sektörler
Tekstil ve Giyim sanayileri olmufltur. 2003-2005 döneminde Tekstil sanayinde
istihdam edilenler oran› %17 iken, 2005-2007 döneminde %15,1’e gerilemifl;
Giyim sanayi pay› da %15,7’den %14,6’ya gerilemifltir.

Geri kalan di¤er tüm imalat sanayi alt sektörlerinde istihdam edilenler
pay›n›n çok küçük oranlarda da olsa artm›fl oldu¤u anlafl›lmaktad›r. Grafik 8’te
k›rm›z› hatt›n üst k›sm›nda kalan bu sektörler içerisinde istihdam içimdeki
pay›n› en fazla artt›ran sektör Metal Ürünleri Sanayi olmufltur. 2003-2005
döneminde %6,5 olan bu pay, 2005-2007 döneminde yaklafl›k olarak 1 puan
artarak %7,5’e yükselmifltir. Mineral Ürünler sektörünün bu iki dönem
aras›ndaki pay› da 0,6 puanl›k art›flla %6,2’ye yükselmifltir. Di¤er sektörlerin
istihdam›n›n imalat sanayi istihdam› içindeki paylar›nda ise çok dikkat çekici bir
art›fl olmam›flt›r.  
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Grafik 8- ‹malat Sanayi ‹stihdam› ‹çindeki A¤›rl›klar›na Göre Sektörel Geliflmeler

KKaayynnaakk:: Yap›sal ‹fl ‹statistikleri (2003-2007) sonuçlar›ndan taraf›m›zca hesaplanm›flt›r.

NNoott::  Büro Makinalar› sektörünün pay› her iki dönem için s›f›r ile ayn›d›r.
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NNoott:: ‹malat sanayi içinde pay› artan göstergeler art› (+), pay› azalanlar ise eksi (-) ile gösterilmifltir.

SSeekkttöörrlleerr ÜÜrreettiimm KKaattmmaa ‹‹hhrraaccaatt ‹‹ssttiihhddaamm
DDee¤¤eerr

G›da ürünleri ve içecek -- -- -- --
Tütün ürünleri -- ++ ++ --
Tekstil ürünleri -- -- -- --
Giyim eflyas› -- -- -- --
Derinin tabaklanmas› ve ifllenmesi -- -- -- ++
A¤aç ve a¤aç mantar› ürünleri ++ ++ ++ ++
Ka¤›t ve ka¤›t ürünleri ++ ++ -- ++
Bas›m ve yay›m ++ ++ -- ++
Kok kömürü ve petrol ürünleri ++ ++ ++ --
Kimyasal madde ve ürünleri -- -- -- --
Plastik ve kauçuk ürünleri ++ ++ ++ ++
Metalik olmayan di¤er mineral ürünler ++ ++ -- ++
Ana metal sanayi ++ ++ ++ ++
Metal ürünleri ++ ++ ++ ++
BYS makine ve teçhizat ++ ++ ++ ++
Büro makineleri ve bilgisayar ++ -- ++ ++
BYS elektrikli makine ve cihazlar ++ ++ ++ ++
Radyo, TV ve haberleflme cihazlar› -- -- -- --
T›bbi, hassas ve optik aletler ++ ++ ++ ++
Motorlu kara tafl›tlar› ++ -- ++ ++
Di¤er ulafl›m araçlar› ++ ++ ++ ++
BYS di¤er imalatlar (Mobilya dahil) ++ -- ++ ++
Pay› azalan sektör say›s› (-) 7 9 9 7
Pay› artan sektör say›s› (+) 15 13 13 15

EEkk  33--  ÇÇeeflfliittllii  GGöösstteerrggeelleerrddee  22000033--22000055  vvee  22000055--22000077  YY››llllaarr››  DDöönneemm
OOrrttaallaammaallaarr››nnaa  GGöörree  SSeekkttöörrlleerriinn  ‹‹mmaallaatt  SSaannaayyii  ‹‹ççiinnddeekkii  PPaayyllaarr››nnddaakkii  DDee¤¤iiflfliimmlleerr
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